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PROGRAMA

Consumo, do ponto de vista da antropologia, refere-se aos diferentes processos
desencadeados pelos sujeitos, sejam eles individuais ou coletivos, a partir da apropriacao
de bens disponibilizados pelo mercado e produzidos, em sua grande maioria, de modo
massivo. Dessa perspectiva, o comprar, o ato de despesa financeira envolvido na
aquisicao de bens, ndo € o momento de fato relevante para acessar as atribui¢cdes de
sentido que sao feitas aos objetos. Consumo, de nossa oOtica, é atividade que nado se
encerra com a aquisicao do bem mas que corresponde a todo o trabalho a posteriori
conduzido pelas agéncias individuais ao desalienar o produto do mercado. Consumo
refere-se assim a um movimento criativo em que os sujeitos, ao mesmo tempo em que
se apropriam dos bens, dao visibilidade a si mesmos enquanto membros participes da
sociedade urbana moderno-ocidental. Nesse sentido, damos o nome de consumo a
relacdes que sao mediadas por objetos e que neste sentido nem sempre se diferenciam
de modo fundamental de praticas levadas a cabo em contextos etnograficos ditos
tradicionais.

O curso se estrutura a partir da interface entre Antropologia do Consumo, Antropologia
da Arte e Estudos de Cultura Material, tendo como arena privilegiada da discussao as
sociedades urbanas contemporaneas. Nos guiaremos assim por diferentes eixos. Um
deles é formado pelas discussdes em torno das teorias da troca e da dadiva, discussao
classica da Antropologia. Em outro deles, de viés mais histérico, acompanharemos “o
nascimento da sociedade de consumo”. Um terceiro eixo se conformara a partir das
teorias distintivas e de constituicao dos gostos. E um outro ainda sera conformado pelos
processos de auto-apresentagao do self.

O curso tera como motivo englobante a estética enquanto assemblage feita por meio de
objetos industriais retirados do mercado e aos quais é atribuido sentido proprio. A
composicao da estética por meio do consumo — via produc¢do, apreensao e circulacdo de
objetos e imagens — permite comunicar de modos nao-orais aspectos da vida social que
de outro modo poderiam ficar silenciados, se constituindo em importante ponte de
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acesso as subjetividades, as moralidades, as emocodes, as politicas, as identidades
coletivas.
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